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KRAJOBRAZ MOJEGO MIASTA
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REKLAMA W PRZESTRZENI MIASTA
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https://www.youtube.com/watch?v=OttpAG46FTY
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ZMIENIAMY KRAJOBRAZ ZGIERZA

Uc h wa hr ¥111/81/2019 Rady Miasta Zgierzaz 25 kwi et nia 2019r. r ozqgedarza et a
prac nad uc hwsptawie "zasadi warunkow sytuowania obiektow mat e
reklamowychi ur zgdzen rekl amowych oraz oguodwaehag, kzawpobhr ai

(© pata publikacji: 12.05.201%
: E.i =i Zmienmy krajobraz Zgierza!
| nf ormacj e 0 rozpoczZekbliat ra ¢ §d

‘,-'.l z =7 3
i Eilgky  Gmina) Tla:'C Zgierz przystgpita do 5:/ orzenia zasad rrajac,'d* poprawi€ estetyke przestrzeni publicznej

& WAL T an: Fpe—r
0| F=5._he é 2 .
uc hwat a , or az p O E E ; ga- o X0 e yara(}y Rcrectinobit praeapostaneni oikoctolowanschepansissekiam
) 0 LEg) m o
L 'W"B i AEME B8 zewnetrznych. W konsekwencji rozwazane jest ustanowienie zakazu lokalizacji reklam czy ogrodzen

et apach udosmhasgegalnia my SEmEElEmEE s
d edykowan eJ Stron | e | nte n etowej Zmiany ustawy z dn’|a 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym wprowadzone ustay ’/é z fj‘rjla 24 kwietnia 2015

© zmianie niektd Zwigzku ze wzmocnieniem narzedzi ochrony krajobrazu (Dz. U. z 2015 r. poz. Y podstawe

www.Miasto.Zgierz.Pl/pl/node/17550/ prawna  worowaczh

i urzgdzen reklamow

a gmin narzedzie do sformutowania zasad i warunkg tuowania obiektéw matej architektury, tabhh reklamowych

oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standardéw jakos oraz rodzaju materiatéw budowlanych, z jakich moga by¢

wykonane, jako samodzielnego aktu prawa miejscowego. W przepisach wprowadzono definicje reklamy oraz okreslen: tablica reklamowa,

urzgdzenie reklamowe, szyld

Procedura przyjecia uchwaty w sprawie "Zasad i warunkow sytuowania obiektéw matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamo ogrodzen" jest z nia miejscowego planu zagospodarowania przestrzennego i rozpoczeta

zostata uchwatg Nr 81/2019 Rady Miasta Zgierza z dnia 25 kwietnia 2019 roku

Na terenie miasta wprowadzone zostang np. zakazy lokalizadji tablic i urzgdzen rekiamowych oraz wymogi dostosowania stanu istniejgcego
do zatozeri uchwaty. Dokument ten bedzie posiadat status prawa miejscowego. Dla obszaréw z zatwierdzonymi "zasadami i warunkami..."

gmina dodatkowo bedzie mogta wprowadzi¢ oplate reklamowg od posiadania tablic i urzadzen reklamowych

Do dnia 31 maja 2019 r. zapraszamy wszystklch zainteresowanych do zglaszania postulatow dotyczacych estetyzacji
przestrzeni miejskiej - szczecotowe informacie

Zachecamy do odwiedzenia strony kampanii spotecznej "Krajobraz mojego miasta" przygotowanej przez Narodowy Instytut Dziedzictwa

oraz obejrzenia filmu obrazujacego m. in. jak dbac o tad w przestrzeni publicznej f\
]

air miastetn
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https://www.prawomiejscowe.pl/UrzadMiastaZgierza/document/551336/Uchwa%C5%82a-VIII_81_2019

CEL WPROWADZENI A UCHWALY /\

Poprawa estetyki przestrzeni publicznej, wizuali zac
Uchwata ustala zasady I warunki sytuowani a:

TABLIC REKLAMOWYCH,  _ _ :
URZADZEN REKLAMOW) cH, Wymiary, standardy wykonania.

SZYLDOW |l l oS¢ szyl dow.
Zakaz instalacji reklam we
wskazanych przez wuchwa
OBl EKTOW MA¢tEj Obszarach miasta.
ARCHITEKTURY

W przypadku mdgaje dz en
materiat 6w budo(mpl anych
) st al nierdzewna, zeliw
OGRODZEN-
Przeciwdziata szkodliwemu wptywowi rekl am, ogrodzen
miasta -l N

Zgierz

air miastetn
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DOTYCHCZAS PODEJMOWANE DZI ALt ANI A )
W OBSZARZE REKLAM, MALtEJ ARCHI TEKTURY, OGRODZEN =

Poprawa estetyki przestrzeni publicznej podej mowana byta w planach rewi
zagospodarowania przestrzennego Zgierza.

UCHWAtLtA KSZTALTUJE WI ZERUNEK NA TERENIE CALEGO MHAST
Zgierz

mgim miastem
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P R Z Y K L A D O WA A N K I E T A 6. Podobajg mi sie reklamy takie jakie sg *

1. Ktére cechy zgierskich reklam nie podobajg sie Pani/Panu? (mozna wybrac

kilka odpowiedzi) * 7. Reklamy s3 potrzebne w miescie *

a
@ mrugajgce $wiatlo AR5
O jaskrawa kolorystyka S
[ chaotyczne usytuowanie wzgledem otoczenia 8. Reklam powinno by¢ wigcej *
@ za duze gabaryty Bl
O jako$¢ wykonania e
(& stan utrzymania 9. Czy jest Pani/Pan? (mozna wybrac kilka odpowiedzi) *
o niedostosowanie do architektury budynku © miesz<ancem Zgerza
) ) migszkancem srocmiejskie) kamienic
2. Czy reklamy rozpraszaja uwage podczas jazdy samochodem? * B o cerm ey e asidivis Cfcd:mn:,*r“:
L mieszkancem domu jednorodzinnego
@ nie 3 przedsiebiorcs reklamujacym sie
3. Czy reklamy za$miecajg miejskq przestrzen? * przecsigbiorcs projektuacym fe;’iaf’""“
tak przedsiebiorca produkujgcym reklamy
Gia wias nieruchomosci udostepnione) pod reklame

ii pozarzadowe]
4. Czy reklam jest za duzo? *

@ tak

nie

5. Nie zwracam uwagi na reklamy *
) tak

nie
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