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KRAJOBRAZ MOJEGO MIASTA
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REKLAMA W PRZESTRZENI MIASTA

' A WA ' N



https://www.youtube.com/watch?v=OttpAG46FTY

Zgierz, 17.06.2019

PRZESTRZEN MIEJSKA — DOBRO WSPOLNE ORAZ JEJ ZNACZENIE DLA MIASTA

=  Przestrzen miasta
=  Wartosc¢ przestrzeni miejskiej
= Krajobraz miasta jako forma

= ,Ustawa krajobrazowa”- odpowiedz na potrzeby uporzagdkowania przestrzeni

Dr hab. Marcin Feltynowski
Dr Agnieszka Rzenca

Katedra Gospodarki Regionalnej

WYDZIAL : & :
EKONOMICZNO-SOCJOLOGICZNY i Srodowiska, . .

) o Instytut Gospodarki Przestrzennej
Uniwersytet t6dzki




Przestrzen, w ktorej Zyjemy nie jest wytworem natury, ale ludzi,
przy czym o jej ksztatcie zadecydowaty czynniki przyrodnicze,
spoteczne i kulturowe. Wytworzone sq wsie, miasta, pola uprawne
i fabryki, kanaty, mosty, drogi, lotniska itp. Przestrzeni naturalnych,
dziewiczych, niedotknietych ludzkq rekq jest coraz mniej, a jezeli
sq, to na ,kranicach swiata”, poza obszarami statego zamieszkania
czfowieka.

Przestrzen ma charakter spoteczny takze dlatego, ze ludzie w toku
jej wytwarzania wchodzq ze sobg w okreslone stosunki wtadzy,
wtasnosci i wymiany .

[Jatowiecki, Szczepanski 2006: 317].

LODZKI ROWER PUBLICZNY
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zgierzu-pozar-wysypiska-odpadow-na-terenie-
Uniwersytet £odzki bylych,4663307,artgal,32601809,t,id,tm,zid.html, dostep z dnia
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,»Aby miasto byto piekne i czynito ludzi szczesliwszymi”

Lepszg jakoS¢ zycia w miescie mozna osiggngc dzieki tworzeniu dobrych przestrzeni
publicznych i warunkdéw przyjaznych mieszkarncom.

AN ENAT
LR

Co jest wizytowka miasta? Jego przestrzen i obiekty w tej przestrzeni.

Przestrzen miasta jest nieustajgcym teatrem — “zdarzenie czyni miejsce”, =
aktywno$¢ mieszkaicdw/uzytkownikdw kreuje przestrzen publiczng miasta [Remabarz G. 2005] sl 11 770G RN
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Przestrzen miasta

Kryteria przestrzenne i sSrodowiskowe

Zamkniecia przestrzeni miasta, Charakter przestrzeni, Piekno scenerii, Jakos¢ widokdow, Utrzymanie zasobow, Ograniczony
ruch kotowy, Personifikacja lokalnych obszardw, Przestrzennosc, Spokdj, Indywidualizacja zabudowy, Jakos¢ materiatow
budowlanych, tradycyjnosc¢ form, mikroklimat w osiedlu, zagospodarowanie ogrodkdw i zaplecza, Zabudowa historyczna,
Wymiar przestrzeni, llos¢ zieleni, Atmosfera mafomiasteczkowa, Jakos¢ powietrza i klimatu, Niska gestosc, Niski poziom
hatasu, Uksztattowanie terenu, Piekno, Innowacyjnosc¢ formy, RoZznorodnosc i bogactwo formy, Stylowosc¢ budynkow,
Zroznicowanie w architekturze, Ogdlna estetyka, Widoki z pokoju dziennego, Zautki uliczne.

Kryteria spoteczne

Jakosc dostepnych funkcji uzytkowania, Wiez spoteczna, Charaktery otaczajqcych ludzi, Wartosc budynkow, Jakosc
transportu publicznego, Struktura spoteczna, Prywatnosc, Poczucie tozsamosci miejsca, ,,dobry” adres, Wybdr i jakosc
towarow i ustug, Bezpieczeristwo, Dostepnosc do ustug, Prestiz, Bliskos¢ miejsc pracy, Bliskosc¢

przyjaciot, Segregacja wg wieku, Przynaleznosc¢ do zbiorowosci.

[Rappoport 1977: 48]
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Krajobraz miasta jako forma

Czfowiek zawsze wystepuje w jakiejs przestrzeni i postrzega jg w bardziej lub mniej intuicyjny sposob. [porter 2005].

Krajobraz - postrzegana przez ludzi przestrzen, zawierajacg elementy przyrodnicze lub wytwory cywilizacji,
uksztattowana w wyniku dziatania czynnikdw naturalnych lub dziatalnosci cztowieka; zmiennosc jest jedna
z najwazniejszych cech krajobrazu.

Miasto jako krajobraz opiera sie na pogtebionej percepcji przestrzeni.

= Miasto jego struktura, historia i tozsamosé, to elementy sktadowe wartosci, ktore krajobraz miasta niesie.

= Miasta sg budowane i oglgdane w kontekscie konkretnej tradycji, kultury i historii. Ich sylwety i sposéb
funkcjonowania odnoszg sie do mentalnosci spoteczenstw, ktére reprezentujas.

= Miasto jest nieustannie zmieniajgcym sie tworem. Krajobraz miasta jest zwigzany z jego dynamikg, zaréwno
t3 zwigzang z codziennoscia jego funkcjonowania, jak i tg historyczng odnoszaca sie do zmian dziejowych
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,2Ustawa krajobrazowa”— odpowiedz na potrzeby uporzagdkowania przestrzeni

C

Termin ustawa krajobrazowa odnosi sie do ustawy z dnia 24 kwietnia 2015 r. o zmianie
niektdrych ustaw w zwigzku ze wzmocnieniem narzedzi ochrony krajobrazu

Ustawa ta wprowadzita szereg zmian do ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym z 2003 roku, na ktorej opiera sie system planowania przestrzennego i dbatosci
o tad przestrzenny;

Zmienia sie odczuwanie przestrzeni poniewaz mieszkancy coraz czeSciej dostrzegajq i
artykutuja zle zaplanowang przestrzen i brak jej estetyki;

Jedng z przyczyn beztadu przestrzennego jest nadmiar reklam oraz brak standarddw, ktorym
powinny odpowiadac.

WYDZIAL
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,2Ustawa krajobrazowa”— odpowiedz na potrzeby uporzgdkowania przestrzeni

Ustawa o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym daje mozliwosci wptywania na
ksztatt reklam w przestrzeni miasta, poprzez zapisy plandw miejscowych, jednak jedynie
30,5% powierzchni kraju posiada te dokumenty;

Alternatywa dla ksztattowania przyjaznej reklamy oraz krajobrazu miasta jest uchwata rada
gminy opisana w artykule 37a ustawy, ktéra okresla: zasady i warunki sytuowania obiektow
matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty,
standardy jakoSciowe oraz rodzaje materiatéw budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane;

Procedowanie uchwaty przebiega w podobny sposdb, jak ma to miejsce w przypadku
miejscowych planéw zagospodarowania przestrzennego, przy czym stawia sie na szeroko
pojety proces konsultacyjny oraz wtaczanie mieszkancow w tworzenie dokumentu.

WYDZIAL
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,Ustawa krajobrazowa”— odpowiedz na potrzeby uporzadkowania przestrzeni

Zdefiniowanie kluczowych pojec

Reklama — wizualna forma informacji promujacej osoby, przedsiebiorstwa, towary, ustugi,
przedsiewziecia lub ruchy spoteczne;

Tablica reklamowa —przedmiot materialny przeznaczony lub stuzacy ekspozycji reklamy wraz z
jego elementami konstrukcyjnymi i zamocowaniami, o ptaskiej powierzchni stuzgcej ekspozycji
reklamy, w szczegdlnosci baner reklamowy, reklame naklejang na okna budynkow i reklamy
umieszczane na rusztowaniu, ogrodzeniu lub wyposazeniu placu budowy, z wytgczeniem
drobnych przedmiotow codziennego uzytku wykorzystywanych zgodnie z ich przeznaczeniem;

Urzadzenie reklamowe — przedmiot materialny przeznaczony lub stuzgcy ekspozycji reklamy
wraz z jego elementami konstrukcyjnymi i zamocowaniami, inny niz tablica reklamowa, z
wytgczeniem drobnych przedmiotow codziennego uzytku wykorzystywanych zgodnie z ich
przeznaczeniem;

Szyld — tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe informujgce o dziatalnosci prowadzonej
na nieruchomosci, na ktorej ta tablica reklamowa lub urzgdzenie reklamowe sie znajduije.

WYDZIAL
EKONOMICZNO-SOCJOLOGICZNY zrodto: miastoreklamacja.pl
Uniwersytet t6dzki



Reklama moze dziata¢ dwutorowo:

e dynamizuje przestrzen publiczng i dziata relaksujgco,

Uchwata krajobrazowa — priorytet dla tadu przestrzennego

e szpeci architekture, znieksztatca i degradujgc ulice i place [Markiewicz M 2010].

Zasady ksztattowania
lokali ustugowych
w Parku Kulturowym
Urkad Missta todsi, 2016

L
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WROCEAWSKIE
STANDARDY KSZTAETOWANIA
PRZESTRZENI MIEJSKICH
PRZYJAZNYCH PIESZYM

Lubelska
Ksigga
Standardow

Deptak - plac Litewski

Urzad Miasta Lublin

“Tublin

ublin 2018

https://lublin.eu/lublin/przestrzen-
miejska/lubelska-ksiega-standardow/

e baner, billboard, citylight,
e flaga,

e folia okienna,

e gablota,

¢ kaseton,

e litery przestrzenne,
¢ markiza,

e mural,

* naklejka,

® neon,

e plakat,

e reklama dzwiekowa,
¢ roleta,

e scroll,

e siatka reklamowa
(front),

e siatka reklamowa ($ciana szczytowa),
e szyld semaforowy,

e tabliczka,

e wyswietlacz,

e figura reklamowa,

* pylon,

e reklama dzwiekowa,

e reklama na przyczepie,

e reklam na rowerze,

¢ reklama na samochodzie,

e reklama na komunikacji zbiorowej,
e reklama pneumatyczna,

e siatka reklamowa,

e stup ogtoszeniowy,

e stojak reklamowy,

e tabliczka



Uchwata krajobrazowa — priorytet dla tadu przestrzennego

Uchwata krajobrazowa pozwala na ksztattowanie zasad dotyczgcych matej architektury, reklam oraz
innych elementow krajobrazu miasta niezaleznie od umiejscowienia tych obiektéw w przestrzeni.

WYDZIAL
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ZMIENIAMY KRAJOBRAZ ZGIERZA

Uchwata nr VIII/81/2019 Rady Miasta Zgierza z 25 kwietnia 2019r. rozpoczeta zostata procedura
prac nad uchwata w sprawie "zasad i warunkéw sytuowania obiektdw matej architektury, tablic
reklamowych i urzgdzenh reklamowych oraz ogrodzen”, zwang réwniez uchwata krajobrazowa.

@ Data publikacji: 12.05.207%

: : Zmienmy krajobraz Zgierza!
Informacje o rozpoczeciu prac nad

5 £ Gmina Miasto Zgierz przystgpita do stworzenia zasad majacych poprawic estetyke przestrzeni publicznej
LI C h W ana ’ O ra Z p 0 SZC Ze g 0 | n yC h 08 oraz przeciwdziataé jej degradac, zdlnoic przez postepujaca i niskontrolowans ekspansje reklam

zewnetrznych. W konsekwencji rozwazane jest ustanowienie zakazu lokalizacji reklam czy ocgrodzen

etapach udostepniamy na specjalnie  SlimiEie 70 U0
d e d y kOW an ej St ron i e i N te n etOW ej : Zmiany ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu | zagospodarowaniu przestrzennym wprowadzone ustawa z dnia 24 kwietnia 2015

. . o zmianie niektorych ustaw w zwigzku ze wzmocnieniem narzedzi ochrony krajobrazu (Dz. U. z 2015 r. poz. 774), stworzyty podstawe
WWW_ M I a Sto . Zg I e rz . Pl/p I/n Od e/l 7 5 5 O/ prawng i wprowadzity dla gmin narzedzie do sformutowania zasad i warunkdw

i urzgdzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytdw, standardow jakoscio

sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamawych

ych oraz rodzaju materiatow budowlanych, z jakich mogg by¢
wykonane, jako samodzielnego aktu prawa miejscowego. W przepisach wprowadzono definicje reklamy oraz okresleri: tablica reklamowa,
urzgdzenie reklamowe, szyld.

Procedura przyjecia uchwaty w sprawie "Zasad i warunkdw sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen

reklamowych oraz ogrodzen" jest zblizona do procedury uchwalenia miejscowego planu zagospodarowania przestrzennego i rozpoczeta

zostata uchwatg Nr 81/2019 Rady Miasta Zgierza z dnia 25 kwietnia 2019 roku.
Ma terenie miasta wprowadzone zostang np. zakazy lokalizacji tablic i urzadzen reklamowych oraz wymogi dostosowania stanu istniejgcego
do zatozen uchwaty. Dokument ten bedzie posiadat status prawa miejscowego. Dla obszarow z zatwierdzonymi "zasadami i warunkami..."

gmina dodatkowo bedzie mogta wprowadzic optate reklamowg od posiadania tablic i urzgdzen reklamowych.

Do dnia 31 maja 2019 r. zapraszamy wszystkich zainteresowanych do zglaszania postulatow dotyczacych estetyzacji
przestrzeni miejskiej - szczesotowe informacje.

Zachecamy do odwiedzenia strony kampanii spoteczne] "Krajobraz mojego miasta” przygotowanej przez Narodowy Instytut Dziedzictwa

oraz obejrzenia filmu cbrazujgcego m. in. jak dba€ o tad w przestrzeni publicznej. J\
(]

moim miastem
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https://www.prawomiejscowe.pl/UrzadMiastaZgierza/document/551336/Uchwa%C5%82a-VIII_81_2019

CEL WPROWADZENIA UCHWALY

Poprawa estetyki przestrzeni publicznej, wizualizacji miasta, ktére sg dobrem wspdélnym.
Uchwata ustala zasady i warunki sytuowania:

TABLIC REKLAMOWYCH, _ ] .
URZADZEN REKLAMOWYCH, Wymiary, standardy wykonania.

SZYLDOW llos¢ szyldow.

Zakaz instalacji reklam we

wskazanych przez uchwate
ARCHITEKTURY

W przypadku ogrodzen rodzaje
materiatéw budowlanych (np.
stal nierdzewna, zeliwo, drewno).

OGRODZEN -

Przeciwdziata szkodliwemu wptywowi reklam, ogrodzen i obiektéw matej architektury na krajobraz

miasta -7 N\
Zgierz

moim miastem
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DOTYCHCZAS PODEJMOWANE DZIALANIA )
W OBSZARZE REKLAM, MALE) ARCHITEKTURY, OGRODZEN

Poprawa estetyki przestrzeni publicznej podejmowana byta w planach rewitalizacji oraz
zagospodarowania przestrzennego Zgierza.

LEGENDA

R
J————————
— o

UCHWALA KSZTALTUJE WIZERUNEK NA TERENIE CALEGO MIASTA —
Zglerz

moim miastem
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PROCES PRAC NAD UCHWALA KRAJOBRAZOWA
L Podjecie uchwaty inicjacyjnej o przygotowaniu uchwaty 25.04.20109r.

FAZA |

FAZA 1l

FAZA Il

FAZA IV

O Opracowanie projektu uchwaty krajobrazowej,
partycypacja spoteczna oraz konsultacje ,Zmienmy
krajobraz Zgierzal!”

L Uzyskanie opinii na temat projektu uchwaty:
O Regionalny Dyrektor Ochrony Srodowiska

O Wiasciwy organ Panistwowej strazy pozarnej
L Marszatek wojewddztwa

0 Uzyskanie uzgodnien z wojewddzkim konserwatorem
zabytkow

1 Konsultacje spoteczne - wytozenie projektu do
publicznego wgladu

O Zbieranie uwag do projektu uchwaty

 Rozpatrzenie zgtoszonych uwag

O Uchwalenie uchwaty przez Rade Miasta Zgierza

O Minimum 12 miesieczny okres vactio legis

L Realizacja nowych instalacji wg przyjetej uchwaty krajobrazowe;j

ZGIERZ | UCHWALA KRAJOBRAZOWA | 17 CZERWCA 2019
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FAZA | - opracowywanie projektu uchwaty krajobrazowej

@

Analiza
przestrzeni
miejskiej

Konsultacje.
Prezentacja zasad

Ef
Ankieta
wsrod mieszkancow

Konsultacje: UMZ,
podlegte jednostki,

Warsztaty w
jednostkach
oswiatowych,
organizacjach
pozarzgdowych

Konsultacje w ramach
prezentacji wynikow

Opracowanie
projektu uchwaty
krajobrazowej w

oparciu o zebrane
dane

Konsultacje na
etapie uzgadniania

procesowania komisja ds. ankiet: projekty uchwaty
uchwaty rewitalizacji i * przedsiebiorcom (;trona WWW 2z
h kraiob . , projektem uchwaty)
ochrony krajobrazu, * mieszkancom

organizacje

pozarzgdowe
kwiecien - liviec - wrzesien - listopad -
czerwiec wrzesrzeﬁ 2019 pazdziernik grudzien

2019 2019 2019
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PRZYKLADOWA ANKIETA

1. Ktére cechy zgierskich reklam nie podobajg sie Pani/Panu? (mozna wybrac
kilka odpowiedzi) *

mrugajgce swiatfo
0O jaskrawa kolorystyka

0 chaotyczne usytuowanie wzgledem otoczenia

L=3

| za duze gabaryty
O jakos¢ wykonania
| stan utrzymania

niedostosowanie do architektury budynku

2. Czy reklamy rozpraszajg uwage podczas jazdy samochodem? *
) tak

' nie

3. Czy reklamy zasmiecajg miejskg przestrzen? *
) tak

nie

4. Czy reklam jest za duzo? *
) tak

nie

5. Nie zwracam uwagi na reklamy *
tak

nie

ZGIERZ | UCHWALA KRAJOBRAZOWA | 17 CZERWCA 2019

6. Podobaja mi sie reklamy takie jakie sg *

7. Reklamy s3 potrzebne w miescie *

[

) T

nie

8. Reklam powinno byc wiecej *

=18

nie

9. Czy jest Pani/Pan? (mozna wybrac kilka odpowiedzi) *

10. Dodatkowa opinia

wrdti opis (max 250 0

34w

w

CAPTCHA
To pytanie sprawdza czy jestes cziowiekiem i zapobie

Nad jakim morzem lezy Polska? *

~"T O\
Wy Z gierz

moim miastem



ANALIZA PRZESTRZENI MIE)SKIE]).
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REKLAMY: ,WSZECHOBECNY CHAOS”
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KRAJOBRAZ MIASTA - ULICE WJAZDOWE DO MIASTA - PIERWSZE WRAZENIE

SAGAN

MEBLE METALOWE

E.l:

- DREW|

Zglerz

moim miastem
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REKLAMY: ,,KOMUNIKATY HANDLOWE ZAStANIAJA WIEKSZOSC /\
OTACZAJACE) NAS RZECZYWISTOSCI”

REKLAMA
ZASEANIAJACA
ARCHITEKTURE
| KRAJOBRAZ
,STAROWKI"




REKLAMY: ,,KOMUNIKATY HANDLOWE ZAStANIAJA WIEKSZOSC /\
OTACZAJACE) NAS RZECZYWISTOSCI”

i
B
|

REKLAMY ZAStANIAJACE
ARCHITEKTURE ORAZ KRAJOBRAZ
STAREGO MIASTA



REKLAMY: ,,KOMUNIKATY HANDLOWE ZAStANIAJA
WIEKSZOSC OTACZAJACEJ NAS RZECZYWISTOSCI”

REKLAMA ZAStANIAJACA KRAJOBRAZ
ORAZ ARCHITEKTURE (OGRODZENIE)

Zglerz

moim miastem



REKLAMY: ,, KOMUNIKATY HANDLOWE ZAStANIAJA WIEKSZOSC
OTACZAJACE) NAS RZECZYWISTOSCI”

ISTRZ SWIATA
eWandowSki

; 1 ‘ ' e ) { e y B BN 7 Igien

TE ‘ 5 . ' L % = = 7 : . ;j B T ; & (i /UJ liwmy[nmegoso~6519m
ZGIERZ, UL. < ;

601 209 484
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REKLAMY: ,, KOMUNIKATY HANDLOWE ZAStANIAJA WIEKSZOSC
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